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Введение

Связи с общественностью, PR - технологии создания и внедрения при общественно-экономических и политических системах конкуренции образа объекта (идеи, товара, услуги, персоналии, организации - фирмы, бренда) в ценностный ряд социальной группы, с целью закрепления этого образа как идеального и необходимого в жизни. PR- деятельность - продвижение бизнес-продукта предпринимателя, «раскрутка» бренда, др. Объект воздействия «паблик рилейшнз» - общественное мнение (или мнение части общественности). 
Наука связей с общественностью выделяет корпоративный PR (Corp.PR) - формирование имиджа предпринимателя, его фирмы, коммерческий PR (CPR) - продвижение бизнес-продукта предпринимателя, «раскрутка» бренда, внутренний (внутрикорпоративный) PR - управление взаимосвязями внутри компании. Сфера деятельности релайтера, специалиста по связям с общественностью - позиционирование персон и организаций, установление и поддержание гармоничных отношений между заказчиком (клиентом) и общественностью. Зачастую PR-специалист выполняет функции и маркетера, рекламиста, имиджмейкера, брендмейкера и других смежных профессий.
Изучение задач и функций PR в современном обществе и рыночной экономике и определили актуальность темы нашего исследования. 
Цель нашего исследования – изучение задач и функций PR в современном обществе и рыночной экономике. Объект нашего исследования –  реклама.
Предмет исследования задачи и функции PR в современном обществе и рыночной экономике.
Гипотеза исследования реклама играет важную роль в современном обществе и рыночной экономике. 
Для достижения цели решались следующие задачи:
1. Изучить  задачи и функции PR в современном обществе и рыночной экономике.
2. Исследовать  роль рекламы в обществе и рыночной экономике.
3. Дать характеристику идеологической функции рекламы в современном мире и рыночной экономике.
4. Раскрыть  социальную и социально-экономическую функцию рекламы в современном обществе.
Методы исследования -теоретический анализ литературных источников по теме исследования (анализ, синтез, обобщение, индукции, дедукции, др.).
Проблема исследования в изучении задач и функций PR в современном обществе и рыночной экономике. Недостаточная разработанность проблемы и её большая практическая значимость определили тему исследования.
Теоретическая и практическая значимость исследования диктуется тем, что изучение  темы исследованияотносится  к приоритетной задаче подготовки специалиста  направления подготовки «», отделения «».
Методы исследования -теоретический анализ литературных источников по теме исследования (анализ, синтез, обобщение, индукции, дедукции, др.).
Структура работы соответствует логике исследований и включает введение, основную часть, заключение, список литературы. Во введении дается обоснование выбора темы, обсуждается ее актуальность. Основная часть исследования включает в себя две главы, в каждой из которых разбирается один из аспектов проблемы. В первой главе анализируются задачи и функции PR в современном обществе и рыночной экономике. Во второй главе дается характеристика идеологической и социально-экономической функций рекламы в современном обществе. В заключении подводятся итоги исследования.


Глава 1. Задачи и функции PR в современном обществе и рыночной экономике

1.1. Задачи и функции PR в современном обществе и рыночной экономике

Реклама сопровождает человека много лет, от неё индивид не может отказаться. С детства люди не только видят рекламу, но пользуются ей. Она исполняет функции, которые необходимы для человека и рыночного общества. Реклама включает список значимых ролей, может оказывать положительное и отрицательное влияние. Влияет на людей на подсознательном уровне, распоряжаясь его желаниями, поведением в условиях рыночной системы отношений. Не любую рекламу можно назвать результативной или несущей общественную пользу как реклама табака или алкогольных напитков. Реклама должна быть нацелена на всё общество в целом или отдельного гражданина. Она достигнет своей цели только если в её создании будут учитываться особенности психики общности людей.
Оcновные цели и задачи PR (функции): известность и узнаваемость, информирование и разъяснительная работа, формирование позитивного и привлекательного имиджа, управление репутацией, мониторинг и изучение общественного мнения, формирование общественного мнения, мн.др.
Биндюкова А.П., Голованова С.О., Домнина А.И., Шамина Е.М. выделяют такие основные функции рекламы:
1.Информационная – информирует потребителя о товаре и бренде. Эта функция предоставляет обществу сведения о производителе и главных свойствах товара, как потребительная стоимость, качество, конкурентоспособность, ассортимент, цена.
2.Стимулирующая – побуждает к свершению действий. Развивает желание потребителя овладеть этим товаром или услугой.
3. Психологическая – уговаривает граждан принимать решения. Функция содействует осознанию потребности потребителем, надобность в чём-либо, и важность удовлетворить нужду
4.Экономическая - формирует новые рыночные стереотипы в сознании людей, является неотъемлемым элементом развития современного российского общества[footnoteRef:0]. [0:  Биндюкова А.П., Голованова С.О., Домнина А.И., Шамина Е.М. Роль рекламы в современном обществе // Современные научные исследования и инновации.  - 2017. - № 12 - http://web.snauka.ru/issues/2017/12/85117] 

Т.В.Луговская  выделяет образовательную и воспитательную функции современной рекламы. 
Образовательная функция рекламы заключается в том, что в ходе введения новых прогрессивных товаров и технологий в условиях рыночных отношений она содействует распространению знаний из разных областей человеческой деятельности, прививает потребителям утилитарные навыки. 
Воспитательная функции рекламы обнаруживается в том, что она всегда оказывает воздействие на взгляды людей, их отношение к себе, окружающему пространству. Реклама указывает людям на готовые формы поведения в разных ситуациях, закрепляет в сознании  что хорошо, что плохо[footnoteRef:1]. [1:  Луговская Т.В. Психологические и образовательные функции современной рекламы  // Фундаментальные исследования. – 2017. – № 12-2. – С. 241-244] 

Н.В.Макаровская  выделяет следующие функции современной рекламы  - 
экономическую, 
маркетинговую, 
коммуникационную, 
социальную, др. 
Суть экономической функции рекламы сводится к регулированию сбыта и наращиванию объемов прибыли от продажи части продукции за часть времени. 
Реклама информирует, развивает потребность в товаре, услуге, ведет людей к приобретению или использованию какого-то продукта. Реклама является ведущей частью маркетинга, точнее, составляющей промоушн-механизма. Она выполняет цели маркетинга, достигающего в качестве конечных задач глубокое удовлетворение потребностей покупателя в товарах, услугах.
Реклама выполняет в обществе коммуникационную функцию. Она соединяет вместе методы информационных каналов рекламодателей потребительскую аудиторию. 
Реклама фактор социальной регуляции поведения индивидов и групп, представляющих собой социальную систему, содействует их адаптации к меняющимся условиям жизни. Выполняет контроль за поведением людей за счет таких своих дополнительных функций  как информационная, интеграционная, эксперссивно-суггестивная, функция социализации и идентификации[footnoteRef:2]. [2:  Макаровская Н.В. Функции современной рекламы: особенности и факторы противодействия их реализации //  Вестник Нижегородского университета им. Н.И.Лобачевского. Серия: Социальные науки https://cyberleninka.ru/article/n/funktsii-sovremennoy-reklamy-osobennosti-i-faktory-protivodeystviya-ih-realizatsii] 

Коноваленко В.А. и другие  выделяет такие функции рекламы: информирование, увещевание, напоминание, подкрепление, позиционирование[footnoteRef:3]. [3:  Королько В.Г. Основы паблик рилейшнз. - М.: «Рефл-бук», «Ваклер», 2020. - С.67] 

Согласно Жильцовой О. Н.  и др. реклама имеет такие функции. 
1. Экономическая - стимулирование сбыта и наращивание объемов прибыли от продажи продукции за единицу времени. 
2. Информационная - снабжает потребителей нацеленным на них потоком информации о производителе и его товарах, включая их потребительной стоимости. 
3. Управляющая - используя свои возможности сосредоточенного действия на некоторые категории потребителей, реклама все исполняет функцию управления спросом. 
4. Социальная - развивает массовое общественное сознание и сознание всякого индивида. Содействует развитию и внедрению в сознание людей идейных ценностей в обществе.
5. Маркетинговая   - покрытие потребностей покупателя в товарах и услугах в условиях рыночных отношений. 
6. Коммуникационная - сообщает, вырабатывает потребность в товаре или услуге, побуждает человека к их покупке. 
7. Идеологическая - культивирует русские ценности (духовность, сострадание, верность дружбе), обнаруживая их доминирование над формальными и бесперспективными ценностями. 
8. Воспитательная - показывает готовые формы поведения в той или иной ситуации. 
9. Контролирующая и корректирующая выполняемая как обратная связь с рынком и потребителем для контроля продвижения изделий на рынок, создания и закрепления у потребителей устойчивой системы предпочтений к ним, др.[footnoteRef:4] [4:  Коноваленко В. А. и др. Реклама и связи с общественностью. Введение в специальность - Москва: Мир, 2020. - С.15] 

Таким образом, современные ученые выделяют разные функции современной рекламы. Множественность мнений на наш взгляд закрепляется разнохарактерностью оценок ученых по вопросу выделения функций современной рекламы.

1.2. Роль рекламы в современном обществе и рыночной экономике

Роль рекламы в современном обществе и рыночной экономике.
1.Экономическая роль рекламы реализуется в том, что она обеспечивает налаживание и поддержание экономических связей между субъектами хозяйствования, между производителями, потребителями товаров в условиях рыночных отношений. Она способствует обострению конкуренции между производителями, расширению рынка, увеличению числа рабочих мест, ускорению средств обращения рыночных связей.
Возникает вопрос: почему реклама, которая занимает призовые места, порой неэффективна с коммерческой точки зрения, «не продает товар». Основных причин две. Во-первых, такая реклама создавалась с некоммерческой «фестивальной» целью. Во-вторых, часто в жюри фестивалей и конкурсов сидят люди, далекие от непосредственных продаж: креаторы, модельеры, др. У них свои критерии рекламного искусства, среди них коммерческий эффект может занимать далеко не первое место[footnoteRef:5]. [5:  Ильин А. С. Реклама в коммуникационном процессе. Курс лекций - Москва: СИНТЕГ, 2020. -  С.47] 

Реклама должна содействовать реализации товара в условиях рыночных отношений. Реализация - это обмен товара, имеющегося у продавца, на денежные средства или их эквивалент, имеющиеся у покупателя. Это может быть бартерная сделка, когда товар прямо обменивается на другой товар. Подобные сделки были широко распространены в России в 1990-е гг. Более того, на рынке труда соискатель может «обменять» свои способности, профессиональную подготовку, внешние данные на определенный социальный статус. Как правило, речь в данном случае идет о вертикальной мобильности[footnoteRef:6]. [6:  Оришев А.Б.Реклама: определение понятия, экономическая роль и ее особенности в России // Бизнес и дизайн ревю. – 2016. – Т.1.- № 4 (4). – С.5] 

2.Политическая роль рекламы. Благодаря этой рекламе политические партии, конкретные политические деятели достигают поставленных целей. Политическая реклама способствует поддержанию статуса демократического государства. Ключевой характеристикой политической рекламы является ее максимально определенная и четкая целевая направленность, а также использование агрессивного эмоционального воздействия. Политическая реклама обладает широкими возможностями по воздействию на массовое сознание благодаря таким характеристикам, как массовость, эмоциональность, лаконизм и комплексное влияние с применением различных каналов коммуникации [footnoteRef:7].  [7:  Голованова, М. А. Роль и место рекламы в современном социуме // Молодой ученый. -2017. - № 13.2 (147.2). - С. 5] 

К задачам политической рекламы относятся:
коммуникационная;
информационная;
идеологическая.
Системная и хорошо спланированная политическая реклама может способствовать решению информационно-идеологических проблем государственного уровня[footnoteRef:8]. [8:  ] 

3.Социальная роль рекламы - метод поднятия в обществе духовных, нравственных, эстетических, социальных ценностей, наццеленных на получение людьми достоверной информации курении, алкоголизме, наркомании, насилии в семье, др. Социальную рекламу можно  классифицировать по целевой аудитории, воздействию на неё, охвату распространения, методу воздействия, др.[footnoteRef:9]. [9:  Горунович А. Н. Социальная реклама в России: проблемы и перспективы // Вестник Сыктывкарского университета. Серия гуманитарных наук. – 2019. - https://cyberleninka.ru/article/n/sotsialnaya-reklama-v-rossii-problemy-i-perspektivy/] 

Основным заказчиком социальной рекламы является государство, так как оно в силу присущих ему функций должно заниматься социальной политикой[footnoteRef:10]. Социальная реклама в настоящее время сталкивается с такими проблемами, как:  неточность в терминологии и критериях оценки; неупорядоченность ее производства, распространения;  отсутствие санкций за отказ размещать социальную рекламу и поощрения за активное ее размещение; невысокое ее значение в обществе; недостаточно высокий уровень качества; использование социальной рекламы в политических и коммерческих интересах[footnoteRef:11]. [10:  Шершукова Е.В. Специфика социальной рекламы в России: современное состояние // Молодой ученый. -2019. - № 4 (27). - Т. 2. - С. 160]  [11:  Кармалова, Е. Ю. Теория и практика рекламы. Часть II   – Санкт-Петербург: Санкт-Петербургский государственный экономический университет, 2019. –  С.67] 

5.Идеологическая роль - оказание влияния на становление и развитие  взглядов людей, привитие ценностей, отношения к определённым фактам [footnoteRef:12]. [12:  Ларина А.В. Реклама как социально-культурный феномен // Гуманитарные научные исследования.  - 2015.  - № 7.  - Ч. 2 - С.32] 

6.Образовательную роль рекламы. Реклама распространяет знания из разнообразных сфер деятельности. В процессе просмотра или прослушивания рекламы индивид может извлекать информацию абсолютно из любой сферы человеческой жизни, тем самым получая новые знания, приобретая определённые навыки.
Выполняя образовательные функции, реклама является немаловажным источником формирования ценностных установок, заполняющих вакуум лет перестройки у молодого поколения россиян. Предлагая новые ценностные ориентиры реклама сегодня демонстрирует рафинированный мир, где смешаны западные ценности с отечественными, мир красивой жизни, новых социально-потребительских мерок, др. [footnoteRef:13]. [13:  Остин А.С. Основы рекламы. Прикладные задачи и методы их решения.  - Москва: СИНТЕГ, 2019. - С.77] 

7. Психологическая роль - оказание влияния на психологию людей,  формирование психологических установок человека, системы его оценки окружающей среды, типа реакций на раздражители, др. Например, реклама на телевидении, прерывая телевизионные передачи, вызывает негативные эмоциональные реакции, приводит к нервным расстройствам, лишает человека способности чувствовать, сопереживать, разрушает его эмоциональный мир[footnoteRef:14]. [14:  Лукиева Е. Б. Теория и практика связей с общественностью. Часть I. Основы PR – Томск: Изд-во ТПУ, 2019. – С.88] 

8.Эстетическая роль. Некоторые рекламные ролики можно считать произведениями прикладного искусства. Они влияют на культуру человека, усиливают его  чувствительность к прекрасному.
Реклама, отказывающаяся от повседневности, осуществляющая поиск образов и сюжетов в области мифологии, искусства, способствует развитию глубоко укорененной в человеческой природе потребности стремления к красоте. Это может не вся реклама, предлагающая систему выразительных образов (злодеев, демонов, др.), а лишь корректная, безопасная. Реклама может  пробудить в себе чувство стремления к красоте, совершенствованию окружающего мира.
Создателям рекламы следует помнить, что каждый человек (интерпретатор рекламы) – это особый мир, сосуществующий с миром истории и культуры и имеющий свою собственную мировоззренческую картину мира. Заложенные в детстве нормы, ценности и установки, запечатленные в памяти неосознанные образы, метаморфозы героев и перипетии сюжетных ходов в рекламе способны оказать на человека, его психическое развитие и жизненный сценарий, сильное впечатление (даже если он не станет потребителем рекламируемого товара). Затем они слабо поддаются коррекции, они должны нести только позитивные эмоции и не вызывали в нем «душевную смуту» [footnoteRef:15]. [15:  Колтунова Ю. И. Реклама как комплекс маркетинговых коммуникаций // Социально-экономические и правовые основы развития экономики : коллективная монография. – Уфа: Общество с ограниченной ответственностью «ОМЕГА САЙНС», 2019. – С.34] 

Таким образом, на наш взгляд, реклама – динамичная, быстро трансформирующаяся сфера человеческой деятельности. Характер рекламы, содержание, форма претерпевают большие метаморфозы сегодня одновременно сформированием производительных сил общества, сменой социально-экономических формаций. Роль и функции рекламы в современном обществе (экономическая, социальная, пропагандистская, др.)  не ограничивается только рамками коммерческих коммуникаций, рыночной деятельностью. Значение рекламы в настоящее время возрастает во всех областях экономики и общественной жизни.



Глава 2. Идеологическая, социальная и социально-экономическая функции рекламы в современном обществе и рыночной экономике

2.1. Идеологическая функция рекламы в современном обществе и рыночной экономике

Реклама - это система средств информационного (визуально-аудиального, сознательного-бессознательного и др.) воздействия как на отдельную личность, так и на массовое сознание с целью управления психическим состоянием, сознанием и поведением объекта воздействия. Реклама выполняет десятки социально-психологических функций: информационную, маркетинговую, когнитивную, идеологическую, обучающую, воспитывающую, развлекательную, развивающую, управляющую, эмоциональную, адаптационную, экономическую, идентификационную, коммуникативную и т. д.[footnoteRef:16] [16:  Коноваленко В. А.,  Коноваленко М. Ю.,  Швед Н. Г. Реклама и связи с общественностью: введение в специальность - М.: Издательство Юрайт, 2021. – С.51] 

Психологическое рекламное воздействие на миллионы в рыночной экономике должно быть четко регламентировано, подвергаться серьезной идеологической оценке, психологической экспертизе. Когда Россия дойдет до понимания настоящей миссии рекламы, она сможет использовать ее широкие психологические, коммуникативные возможности для транслирования национальной идеи, последняя даст возможность гражданам выжить, сохранить свою независимость, вернуть России мировую роль Великой Державы. В этом можно определить даже идеологическую функцию рекламы в современном мире.
В СССР опасались власти рекламы над умами миллионов. Опасность видилась в том, что реклама обращается к  массам на их языке, редко апеллирует к логике, воздействуя на эмоциональную сферу личности, следовательно, с помощью универсальных коммуникативных матриц способна управлять поведением даже на бессознательном уровне. Реклама подразумевает возвеличивание товара среди других, а советским идеологам следовало избавиться от конкуренции и лишить граждан права выбора, уничтожить возможность сомнений[footnoteRef:17].  [17:  Андреева Ю. В. ﻿Миссия и идеологические функции рекламы в современном мире // Инновации https://cyberleninka.ru/article/n/missiya-i-ideologicheskie-funktsii-reklamy-v-sovremennom-mire] 

Идеологическая функция рекламы подверглась западными специалистами тщательному изучению задолго до начала холодной войны. Посыл к исследованию психологии рекламы возник в 1930 годы, волна интереса к функциям и миссии рекламы захлестнула Америку после завершения Второй мировой войны. Политическое переустройство мира, введение «плана Маршала», мировая экономическая экспансия США вызвали важность транслировать миру «великую американскую мечту» - заразить мир новыми идеями, очаровать новыми имиджами. 
Экспансия рекламной модели западной мечты стала подготовительным этапом прихода демократических перемен в России. Перед мирной капиталистической революцией общество было хорошо «разогрето» рекламой. Реклама изменяла сознание людей, воздействовала по многим параметрам на мотивацию личности, ценности, потребности, оценки и мнения, изменяла «Я-концепцию», сознание, воздействовала на стиль мышления, поведения, в итоге меняла мировоззрение, корректировала менталитет[footnoteRef:18].  [18:  Колтунова Ю. И. Реклама как комплекс маркетинговых коммуникаций // Социально-экономические и правовые основы развития экономики: коллективная монография. – Уфа: Общество с ограниченной ответственностью «ОМЕГА САЙНС», 2019. – С.8] 

Политологи утверждают, что современный мир находится в состоянии затяжной мировой войны, действия с полей сражений мысленно переносятся в коммуникативное пространство. Новая мировая война будет информационная война миров и идеологий, и в этой войне Россия продолжает терпеть поражение[footnoteRef:19]. [19:  Карпова  Е. Г., Карпов Э. С.  Развитие PR-технологий, рекламы, маркетинговых коммуникаций на современном российском рынке  // Наука и инновации - современные концепции : Сборник научных статей по итогам работы Международного научного форума, Москва, 05 апреля 2019 года. – Москва: Инфинити, 2019. – С. 22] 

 Миссия будущей российской рекламы может заключаться в поднятии информационной России с колен, приобщении общества к новой национальной идеи. Это может быть возможно, если будет оценен масштаб рекламного воздействия на население России, придет понимание  идеологической функции рекламы, ученые получат социальный заказ на глубокие исследования феномена. В обратном случае «тяжелая артиллерия» рекламы, с позиции общественной значимости будет продолжать работать вхолостую, выполнять коммерческий заказ, параллельно оказывая на потребителей хаотическое идеологическое влияние. Западная реклама,  работающая на нашем рынке, успешно продвигает свои идеалы и ценности в Россию.
Реклама -  мощное психологическое оружие, «оружие массового поражения». В информационном пространстве нынешней России «оружием» распоряжается западный заказчик. Реклама завоевывает коммуникативное пространство страны уже более 15 лет, причем большую долю рекламного наполнения центрального телевещания даже сейчас занимают иностранные брэнды. 
Мы согласны с мнением современных ученых в том, что идеологическая роль рекламы до сих пор недооценена и не раскрыта российскими специалистами[footnoteRef:20]. [20:  Остин А.С. Основы рекламы. Прикладные задачи и методы их решения.  - Москва: СИНТЕГ, 2019. - С.82] 

Рыночная экономика - экономическая система, основанная на принципах предпринимательства, многообразия форм собственности на средства производства, свободного рыночного ценообразования, договорных отношений между хозяйствующими субъектами при минимальном экономическом вмешательстве государства в хозяйственную деятельность и государственном регулировании экономики. Без рыночной экономики не возможен PR.
Производители, при выводе новых товаров или услуг на рынок, используют возможности рекламы, обеспечивают себя эффективными средствами общения с потребителями. Рекламу по праву считают одним из мощнейших средств воздействия на потребителя. Реклама вмешивается в жизнь людей на осознанном и бессознательном уровнях. Методы рекламы дают шанс выделиться среди конкурентов, заинтересовать потенциальную аудиторию. Приемы психологического воздействия в рекламе совершенствуются, получают все большее распространение. Последнее требует дальнейшего изучения. 
Реклама воздействует на формирование ценностей и образ жизни человека, становится частью социально-культурного слоя общества, внося в него свой  вклад, при этом в отличие от искусства, литературы не служит формирующим началом общественных ценностей. Способствует повышению культуры потребления, распространению знаний из различных сфер человеческой деятельности, внедряет в сознание людей новые знания и представления о новых способах совершенствования своей жизни, косвенным образом оказывает значительное влияние на общественное развитие, так как способствует развитию социальных отношений в сфере потребления, являющейся системообразующей социальной практикой в обществе потребления, мн.др. 
 Таким образом,  реклама - это мощное психологическое оружие, «оружие массового поражения». Психологическое рекламное воздействие на миллионы населения России должно быть четко регламентировано и подвергаться серьезной идеологической оценке и психологической экспертизе. Когда Россия дойдет до понимания истинной миссии рекламы, она сможет использовать широкие психологические, коммуникативные возможности рекламы для транслирования национальной идеи Российского государства.

2.2. Социальная и социально-экономическая функции рекламы в современном обществе  

Реклама представляет собой социальную систему, обладающую самостоятельной структурой, состоящую из динамично развивающихся элементов.
Социальная реклама поднимает огромное число социальных проблем в обществе: преступность, детская беспризорность, алкоголизм, наркомания. В связи с этим она имеет большое значение, она может продвинуть общество к  решению его глобальных проблем[footnoteRef:21]. Социальная реклама направлена на гуманизацию человеческого сознания, нацелена на создание и распространение культурных ценностей в обществе. Формирование науки и техники, диктует важность пропагандирования норм морали, нравственности, важность здорового образа жизни, помощи больным и старикам, защиты слабых, др.[footnoteRef:22] [21:  Пискунова М.И. Социальная реклама как феномен общественной рефлексии. – 2017. – Вып.№1. – С.34]  [22:  Шершукова Е.В. Специфика социальной рекламы в России: современное состояние // Молодой ученый. -2019. - № 4 (27). - Т. 2. - С. 163] 

Виды социальной рекламы, следуя направленности и теме пропаганды, бывают:
· Экономическая, вырабатывающая общественный спрос и интерес к предложению. Он диктует спрос. Образцом могут быть автокресла для детей, но без упоминания брендов.
· Социальная пропагандирующая не товары и материальные блага, а этические модели жизненного пространства членов социального общества, личностные качества.
· Коммуникационная - оповещает социум о явлениях в обществе. Имеет информативную функцию. Воспроизводимые ею образы должны обусловливать и закреплять модели каждодневного поведения в людском сознании.
· Маркетинговая включает две функции. Вид пропаганды и доказывает тип правильного поведения в социуме, «продает» ее. Когда в рекламных методах не достигаются эти идеи, то обозначенный тип соцрекламы не обвиняет себя и может быть незамеченной любым членом сообщества[footnoteRef:23]. [23:  Трушина Л.Е. Реклама в информационном пространстве современного общества // Вестник Санкт-Петербургского университета. Политология. Международные отношения. – Сер.6, Вып.4. – 2017. – С.219] 

Социальная реклама продвигает
· Общественно полезные ценности - семейные отношения, чистота в общественных местах, ЗОЖ, другое. Это не материальные блага, а мораль, нравственные устои общества, групп, некоторых граждан.
· Организации некоммерческой деятельности - экологические, волонтерские сообщества, другие. Реклама общественных просветительских учреждений, иных сообществ, проводимых ими мероприятий.
· Информационные сообщения о событиях, происходящих в обществе. Это транспаранты, растяжки, плакаты. Они наглядно дают информацию о безнравственности потребления алкоголя, табака. О том, что люди могут нанести большой ущерб активными или пассивными действиями, непродуманным поведением окружающей среде, природе, своим близким членам семьи. Цель такой соцрекламы — предоставление полной информации о негативных или полезных явлениях, их следствиях[footnoteRef:24]. [24:  Лукиева Е. Б. Теория и практика связей с общественностью. Часть I. Основы PR – Томск: Изд-во ТПУ, 2019. – С. 98] 

По формату социальная реклама делится на:
· звуковую, действует на людей по радиоприемникам, как голосовое вещание в метрополитене;
· визуальную, графическую. Она бросается в глаза с носителей как баннер, растяжка, плакатная конструкция, афишная тумба, настенная вывеска;
· видеореклама более всего востребованный формат и результативный метод рекламы;
· объектную, которая повседневные и привычные предметы городской инфраструктуры как скамейки, урны делает рекламными объектами с помещенными на них призывами или предупреждениями;
· текстовую как бегущую строку на конструкциях или стенах домов, в помещениях гипермаркетов, автостанций, гипермаркетов, иных объектах[footnoteRef:25]. [25:  Пискунова М.И. Социальная реклама как феномен общественной рефлексии. – 2017. – Вып.№1. – С.34] 

Социальная реклама в России решает задачи:
· завоевание всеобщего внимания к острым вопросам общества. Транспаранты, поясняющие об экологической проблеме, внимании к темам чистоты на улицах мегаполисов и обычных городов, в государстве, во всем мире его уголках;
· изменение привычных моделей поведения в положительное направление. Транспаранты не выбрасывать мусор мимо урны, непременно уступать место пенсионерам, оказывать помощь инвалидам, старикам в повседневной жизни;
· агитация за исполнение закрепленного положительного алгоритма жизни. Это настойчивый призыв быть в квартире и не выходить из дома при болезнях. В этих случаях призыв к вызову врача – так же поставленная рекламная задача;
· призыв к оказанию непосредственной материальной помощи при решении общественных значимых задач. Это и сбор средств для помощи тяжелобольным, бездомным гражданам, и участие в организации питомников для брошенных животных[footnoteRef:26].  [26:  Трушина Л.Е. Реклама в информационном пространстве современного общества // Вестник Санкт-Петербургского университета. Политология. Международные отношения. – Сер.6, Вып.4. – 2017. – С.215] 

По результатам ответов населения 91 % рекламы посвящено курению, употреблению алкоголя, 80 % – наркомании, 75 % – помощи детским домам, программам усыновления. 55 % опрошенных считают, что социальная реклама может изменить поведение людей в будущем, 26 % – уверенны, что она не может изменить поведение людей. 19 % полагают, что социальная реклама меняет поведение людей. Около трети всех опрошенных изменили что-то в своей жизни под влиянием социальной рекламы. На 36 % опрошенных социальная реклама повлияла. 58 % ничего не изменили в своей жизни. Молодые люди более склоны к переменам в жизни под воздействием социальной рекламы. Они и в большей степени меняют свое поведение (24 %),  меньшее число молодых людей не изменили свое отношение к жизни после просмотра социальной рекламы (40 %). 30 % опрошенных считают, что шоковая социальная реклама привлекает внимание и также 30 % не видели такой рекламы. А 40 % такая реклама раздражает.
В целом, социальная реклама по-разному воздействует на людей различных возрастов. Чем моложе индивид, тем более он подвержен воздействию социальной рекламы. Хотя, если рассматривать население в целом, то на большую его часть социальная реклама не повлияла никак.
Таким образом, социальная реклама меняет поведение людей и взгляды на общество. Она использует различные механизмы воздействия на общество, индивиды больше узнали о социальных проблемах, изменили свое поведение. Шоковая социальная реклама производит больший эффект на общество, привлекает внимание. Социальная реклама является одним из механизмов регуляции поведения людей, влияет на общество, отдельного индивида, общественные институты в которых происходит социализация человека. Раскрывает проблемы современного общества, осуществляет поиск путей их решения[footnoteRef:27]. [27:  Медвеженко Н.А., Петровская О.А. Социальная реклама в современном обществе // Материалы VI Международной студенческой научной конференции «Студенческий научный форум» https://scienceforum.ru/2014/article/2014000458] 

К социально-экономическимфункциям рекламы принадлежит информационно-коммуникативная, коммерческая функции. Информационно-коммуникативная функция рекламы один из ключевых факторов, обеспечивающих реализацию коммерческих интересов в вопросах сбыта товара. С помощью этой функции претворяется резонанс в рыночной среде, вызывающий эффективное взаимодействие всех субъектов рекламных коммуникаций. Рекламисты создали спектр приемов информационного взаимодействия на потребителя, он включает в себя рациональную аргументацию, аппелирование к чувствам, создание необходимых условий для стремления потребителя соответствовать определенному имиджу или социальной прослойке.
Сложно переоценить роль информационно-коммуникативной функции в процессе формирования рыночных отношений. Она создает социально-экономическое пространство для взаимодействия всех субъектов рыночных отношений, формирует новые социально-экономические связи между хозяйственными субъектами, участвует в процессе оформления структуры СМИ в соответствии с принципами рыночной экономики. Так же посредством этой функции происходит важный процесс вовлечения российских граждан в процессы новых социально-экономических взаимоотношений, последнее  актуально в условиях становления рыночного хозяйства. 
Не менее важные проблемы решает коммерческая функция - функция достижения реального экономического эффекта. На уровне предприятия реклама решает проблемы корректировки, управления сбытом, загрузки производственных мощностей предприятия, формирования новых экономических связей, выработки долгосрочных производственных программ, прогнозирования рыночной деятельности. Решение данных экономических проблем по сути дела создает возможность создания нового рыночного пространства, основанного на принципах менеджмента и маркетинга, элементом которых является реклама. На уровне общественной системы решаются крайне актуальные вопросы борьбы с безработицей за счет создания дополнительных рабочих мест, развития конкуренции, что дает улучшение качественных характеристик товара, его сервисных возможностей. Кроме того, рекламная деятельность посредством налогов решает проблему пополнения государственного бюджета. Все обозначенное является неотъемлемой экономической базой для развития цивилизованного рынка в России.
Тиаким образом,  социальная и социально-экономическая функции рекламы в современном обществе играют важную роль в формировании  рыночных отношений, стереотипов, способствуют стабильности и развитию общества. 
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Заключение

Реклама - это система средств информационного (визуально-аудиального, сознательного-бессознательного и др.) воздействия как на отдельную личность, так и на массовое сознание с целью управления психическим состоянием, сознанием и поведением объекта воздействия. Оcновные цели и задачи PR (функции): известность и узнаваемость, информирование и разъяснительная работа, формирование позитивного и привлекательного имиджа, управление репутацией, мониторинг, изучение общественного мнения, формирование общественного мнения, мн.др. 
Реклама -  мощное психологическое оружие, она завоевывает коммуникативное пространство России  более 15 лет, но большую долю рекламного наполнения центрального телевещания  занимают иностранные брэнды. Экономическая функция рекламы - регулирование сбыта, наращивание объемов прибыли от продажи части продукции за часть времени. Реклама снабжает потребителей нацеленным на них потоком информации о производителе и его товарах, включая их потребительной стоимости. Маркетинговая функция рекламы заключается в покрытие потребностей покупателя в товарах и услугах в условиях рынка. Контролирующая и корректирующая функции рекламы заключаются в выполнении ими обратной связи с рынком и потребителем в целях контроля продвижения изделий на рынок, создания, закрепления у потребителей устойчивой системы предпочтений к ним.
Идеологическая функция рекламы заключается в культивировнии русских ценностей (духовность, сострадание, верность дружбе), претворении их доминирования над формальными и бесперспективными ценностями. Социальная функция рекламы заключается в развитии массового общественного сознания, сознания индивида, она содействует развитию, внедрению в сознание людей идейных ценностей общества. Реклама воспитывает - показывает готовые формы поведения в той или иной ситуации. Реклама продвигает общественно полезные ценности, организует некоммерческую деятельность (экологические, волонтерские сообщества, мероприятия просветительских учреждений, др.), представляет собой информационные сообщения о событиях, происходящих в обществе, мн.др.
По результатам ответов населения 91 % рекламы посвящено курению, употреблению алкоголя, 80 % – наркомании. Социальная реклама меняет поведение людей, их взгляды на общество, использует разные механизмы воздействия на общество, индивиды больше узнают о социальных проблемах, изменяют свое поведение. Она раскрывает проблемы современного общества, осуществляет поиск путей их решения.
Считаем свою работу выполненной, цели, задачи достигнутыми.
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